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Kierunek lub kierunki studiow

Ogrodnictwo

Nazwa modutu ksztatcenia,
takze nazwa w jezyku angielskim

Marketing w ogrodnictwie
Marketing in horticulture

Jezyk wyktadowy

polski

Rodzaj modutu ksztatcenia
(obowigzkowy/fakultatywny)

obowigzkowy

Poziom modutu ksztatcenia

Studia pierwszego stopnia stacjonarne

Rok studiéw dla kierunku

Semestr dla kierunku

VI

Liczba punktéw ECTS z podziatem
na kontaktowe/ niekontaktowe

2 (1,44/0,56)

Tytul/ stopien/Imie i nazwisko
o0soby odpowiedzialnej

Dr inz. Arkadiusz Chudzik

Jednostka oferujgca modut

Zaktad Ekonomiki Ogrodnictwa

Cel modutu

Zapoznanie studentow z podstawami marketingu, zarzadzania
marketingowego z wykorzystaniem marketingu MIX

Tresci modutu ksztatcenia — zwarty
opis ok. 100 stow.

Zakres tematyczny wyktadu: Zasady funkcjonowania rynku
oraz charakterystyka rynku producenta i rynku konsumenta,
teoria marketingu, produkt w ujeciu rynkowym, marka jako
istotny element produktu, cykl zycia produktu, zarzgdzanie
produktem w cyklu zycia, strategie marketingowe dla réznych
przedsiebiorstw, orientacje dziatalnosci przedsiebiorstwa,
marketingowa koncepcja zarzgdzania przedsiebiorstwem,
pojecie i kryteria segmentacji rynku débr konsumenckich i
rynku przemystowego, marketing w procesie pozyskiwania i
utrzymania  klientéw, konkurencyjno$¢ przedsiebiorstwa,
analiza SWOT, strategia cen i dystrybucji jako przykfad strategii
marketingowej

Zalecana lista lektur lub lektury
obowigzkowe
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Planowane formy/dziatania/metody | Wykfad, ¢&wiczenia, praca z ksigzka, dyskusja, praca
dydaktyczne zespotowa,




